CHECKLISTE

Webtext-Optimierung in 10 Minuten

» maximal 524 Pixel bzw. 65 Zeichen lang
- iSt zugleich eine Headline und beSchreibt
den Inhalt der Seite
- iSt auf deiner Seite einzigartig
- erScheint in den SuchergebniSSen
- Soll zum Klicken animieren
- enthdlt am Anfang das Hauptkeyword

DESCRlp‘nON - maximal 820 Pixel bzw. 160 Zeichen lang
- KurzbeSchreibung desS Seiteninhalts

- erScheint in den SuchergebniSSen

» 1 biS 2 kurze S2tze, die den Inhalt
der Seite beschreiben

- enthdlt eine HandlungSaufforderung

» S0ll zum Klicken animieren

- enthalt im Idealfall das Keyword oder
Synhonyme davon

» Sind mit einem relevanten Dateinamen

benannt — bereits vor dem Upload inS CMS

- enthalten das Keyword im Bildtitel und
im Alt-Tag

« haben einen kiar verStandlichen Namen,

der klein geschrieben iSt
- enthalten keine Umlaute
- Sind nicht groger alS 200 KB

LINKS e kiar formulierte LinkS mit KeywordS
- alle LinkS und Buttons Sind richtig verlinkt

BEISPIEL: AnStatt "hier" besSSer "LeSen Sie
mehr (ber den Griinen Veltliner!"
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UBERSCHRIFTEN

CALL-TO-ACTION

- Die Headlines Sind einzigartig.

- Uerwende Keywords in deinen Headlines.

- animieren zum Weiterlesen

- Strukturieren den Text

- Achte auf die Textlange — die Headline musS
von der Lange zum Design passen.

- Sind aIS H-Uberschrif ten auSgewiesen und
chronologisch aufgebaut

- Stelle das Hauptkeyword im Title voraus,
Nebenkeywords finden gegebenenfallS im
AnSchluss Platz.

- Keywords in UberSchriften Cvor allem
in der H1) beriickSichtigen.

« Im Flie text kann neben den KeywordS mit
Synonymen gearbeitet werden.

« Pro Seite Solite der Fokus auf einem
Hauptkeyword liegen.

- Uerwende relevante Synonyme und Terme.

- Greife W-Fragen auf und beantworte Sie.

- ES gibt keinen Text ohne
HandlungSaufforderung.

« Hilf dem LeSer zu wiSSen, was er nach
dem LeSen machen Soll.

- Biete ihm 1 biS 2 HandlungSmoglichkeiten an.

- Dein Thema iSt relevant und fir
den LeSer n{itzlich.

- Dein Text iSt vorrangig fiir Miri und Paul
geschrieben — nicht fiir Google.

- Alle Fragen der beiden Sind beantwortet.

- Achte darauf, dass Sich dein Text vorrangig
um ein kiar definierteS Thema handelt — dein
Hauptkeyword.

- Vorteile und Nutzen Sind klar hervorgehoben.

- Schaffe kurze Wege zur gewiinSchten

Information.

O Oogon

od oo o o o o dogd o oo oo

10



» Die Headlines Sind einzigartig.

- Zeig dem LeSer gleich zu Beginn, dass er/Sie
auf deiner ContentSeite richtig iSt.

- Dein Text iSt unique — alSo einzigartig
und keineSfallS kopiert.

- Arbeite mit einer verStandlichen,
Zielgruppenspezifischen Sprache.

- Arbeite mit W-Fragen.

- Setze kein Wissen voraus.

- Uerwende kurze, pridgnante Satze.

- Die perfekte Satzlange betragt
15 biS 17 Worter.

- Zeilenlange: 12 Worter

« ein Gedanke — ein AbSatz

- AbSatzldnge: 4 Zeilen

- Vermeide Redewendungen und Floskeln.

- Nutze bildhafte Sprache.

- Schaffe Struktur.

» Arbeite mit Aufzahlungen,
Bullet Points, LiSten, ...
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