CHECKLISTE

fiir die SEO-Optimierung

77 1St das Thema allumfassend behandelt? Und Sind alle refevanten
— Fragen von Miri £ Paul beantwortet? Wenn wichtige Punk te
fehlen, tiberarbeite den Text noch einmal.

Das Hauptkeyword im Title voranStellen, Nebenkeywords finden
gegebenenfallS im AnSchluss Platz.

Keywords in UberSchriften (vor allem in der H1) beriickSichtigen.

Im Fliegtext kann neben den KeywordS mit Synonymen (Termen)
gearbeitet werden.

Pro Seite Sollte der Fokus auf einem Hauptkeyword liegen.

Du mochtest, dass eine Seite flir mehrere wichtige Keywords
gefunden wird? VorSicht! Hier muSS man Sich die Frage Stellen,
ob €S nicht Sinnvoller wire, eine jeweilS eigene Themenseite zu
erStellen — vor allem bei wettbewerbSStarken Keywords.

ES Sind UberSchriften und ZwiScheniiberSchriften vorhanden, um
den Text zu Strukturieren und Miri und Paul gekonnt durch den
Text zu fuhren.

Strukturiere deine Texte mit Tabellen, LiSten € Co. Struk{urier-
te Inhalte Sind zudem eine gute Voraussetzung dafdr, eS mit
Seiner Seite in ein Featured Snippet zu Schaffen.

Nutze Strukturierte Daten.

Arbeite Kernfragen zu einem Thema heraus — nutze dafir ein
W-fragen-Tool: Was will der USer wiSSen?

Achte bei deinem Seitenaufbau auf folgende FrageStellung: Soll
der Content informieren, inSpirieren oder zum Kauf anregen?

Ausbau und Optimierung der internen LinkStruktur: Sinnvolle
Anchor-Texte nutzen und ZielSeite verStarkt auf relevanten
Seiten verlinken.

Inhalte above the fold: Relevante Inhalte im initialen Sichtbereich
platzieren.

Schreibe einen Call-to-Action und platziere ihn gekonnt.




